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О продукте
КИТ- это станция биологической очистки сточных вод от компании Минтеко (компания, которая объединяет ряд 

организаций, осуществляющих деятельность в сфере производства промышленных емкостей, очистных сооружений, 
колодцев, резервуарного оборудования, воздуховодов и прочих промышленных изделий и конструкций из полимеров 
(более 50 наименований)).

Станция на рынке с 2009 года и уже успела завоевать свою аудиторию. Проверенный надежный продукт, для 
сренднего ценового сегмента.

Важные особенности
• высокая степень очистки;
• экологичность;
• надежная и проверенная схема работы «Ludzack-Ettinger»;
• никаких запахов;
• невысокая цена для своих характеристик;
• простой сервис;
• прочный корпус;
• простой и удобный монтаж;
• сертифицированный продукт;
• продукт Ленинградской области;
• компания на рынке с 2009.
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Аудитория
Портрет представителя целевой аудитории

Игорь, 39 лет

Работает ведущим инженером в ООО 
ВОЛЬТ-СПБ.

Живёт за городом в своём доме. Водит 
автомобиль.

Ценит свой дом, семью, работу и 
стабильность. Любит ездить на охоту с 
друзьями, отмечать праздники в кругу 
друзей или семьи на участке своего дома.

Любит спокойный отдых.

В людях ценит надёжность и совпадение 
ценностей.

Не тратит деньги зря, но может 
побаловать своих домочадцев.

Доверяет рекомендациям авторитетов 
или друзей. Ценит качественные товары, но 
цена должна соотвествовать качеству.
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Платформа бренда

Платформа бренда — это совокупность смыслов и сообщений, которые определяют стратегию позиционирования и 
продвижения продукта. Если четко понимать преимущества, ценности, характер, миссию бренда, то можно донести их и 
до аудитории. Другими словами, платформа помогает сформировать образ и правильное восприятие. 

Атрибуты
Ценностные и качественные характеристики бренда, которые должны заинтересовать потребителя.

• проверенная временем надёжная технология;
• качественные и надёжные материалы;
• сертифицированный продукт;
• простота установки и обслуживания;
• технология соответсвующая современным стандартам качества;
• гарнатия качества.
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Рациональные выгоды
Рациональные выгоды — это не только выгоды и польза, которые может получить потребитель, но и сильные стороны 

(качества) бренда, которые могут решить проблемы или упростить какие-то процессы.

• надёжность;
• простота;
• долговечность;
• экологичность.

Эмоциональные выгоды
Эмоциональные выгоды — это то, что вызывает эмоциональный отклик, вызывает чувства, которые помогают создать 

привлекательную атмосферу для потребителя.

• спокойствие;
• уверенность;
• комфорт.
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Ценности бренда
Ценности бренда - это основные идеи, которыми руководствуется компания в своей работе, производстве продуктов и 

взаимодействии с аудиторией. То, что ценно для компании и для потребителя.

• надёжность;

• профессионализм;

• долговечность;

• экологичность;
• понятность и честность.

Характер бренда
В сознании потребителей у бренда с сильной личностью есть характер, манера речи и поведения, пол. Чем ярче 

индивидуальность бренда, тем больше он ассоциируется с характеристиками человека, а не с физическими свойствами 
продукта. Это помогает потребителю связывать и ассоциировать бренд с самим собой и достраивать свой образ через 
характеристики бренда.

• надёжный;
• предсказуемый;
• вежливый;
• отзывчивый;
• приятный;
• честный.
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Суть бренда
Суть бренда — это сообщение о продукте на языке фактов, из которого ясно его преимущество и польза для 

конкретной аудитории. Некая основная характеристика, которая определяет его сущность.

Надёжная биологическая станция очистки

Метафора бренда
Метафора бренда — это основная идея бренда и инструмент переноса её из смыслового поля в образное, чтобы 

передать эмоциональную составляющую бренда.

Равновесие и сила природы внутри
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Пирамида бренда
Пирамида бренда - это это способ структурировать информацию о бренде и передать её в сжатом графическом виде.
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Фирменный стиль (айдентика)
Фирменны стиль - это система элементов и принципов, которая позволяет выделить бренд среди конкурентов, создать 

атмосферу и образ, которые будут привлекательны и запомнятся для целевой аудитории. Также усиливает любые 
рекламные сообщения, помогая формировать образ бренда.

Константы фирменного стиля
Константы фирменного стиля - это неизменяемые элементы фирменного стиля, которые являются ключевыми 

элементами в создании дизайн-макетов.
Константами этого бренда явялются:

• логотип;
• фирменный цвет и сочетания;
• шрифт;
• паттерн.
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Логотип
Логотип - это одна из основных констант фирменного стиля, он сопровождает всю визуальную коммуникацию и 

оформление бренда.
Существует основная (1) версия логотипа и дополнительная (2), а также возможно использование знака (3) отдельно 

от текста, в случаях когда использование текста невозможно по тем или иным причинам. Предпочтительна основная 
версия, но в зависимости от размера и особенностей использования можно применять и другие. Также существую эти 
же версии для тёмного фона (4-6) и для чёрно-белой печати (7-9). 

               1                                                 2                                               3
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Версии для тёмного однородного фона

              4                                              5                                           6

Эти версии используются для расположения на фирменном цвете 1 указанном на странице 22, или для расположения 
на однородных тёмных частях фотографий.
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Версии для чёрно-белой печати

              7                                            8                                            9

Эти версии используются в тех случаях, когда нет возможности использовать цветную печать.
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Охранное поле логотипа
Для лучшей читаемости и восприятия вокруг логотипа должно быть свободное пространство (охранное поле). Также 

охранное поле логотипа не даёт ему визуально смешаться с другими элементами дизайна. Ширина минимального 
охранного поля соответствует высоте буквы к в основном варианте логотипа, ниже изображёнпример. Размещать в этом 
пространстве графические элементы, изображения или текст запрещено.
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Минимальный размер логотипа
Минимально допустимый размер основной версии (1) логотипа для печатных носителей 45 мм, для цифровой 

среды 140 px. Минимальная размер указан без учёта охранного поля и определяется шириной логотипа. Минимально 
допустимый размер дополнительной версии (1) для печатных носителей 20 мм, для цифровой среды 100 px. Минимально 
допустимый размер для знака логотипа (3) для печатных носителей 8 мм, для цифровой среды 25 px.

45 мм / 140 px 8 мм /25 px20 мм / 100 px

              1                                                2                                               3
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Логотип для био станции «КИТ про» 
На ряду с основным логотипом и его версиями существует логотип для более дорогой и улучшенной серии био 

станций «КИТ про». 
Существует основная (1) версия этого логотипа и дополнительная (2). Предпочтительна основная версия, но в 

зависимости от размера и особенностей использования можно применять и другие. Также существую эти же версии для 
тёмного фона (3, 4) и для чёрно-белой печати (5, 6). 

                   1                                                                2   
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Версии для тёмного однородного фона

                 3                                                            4   

Эти версии используются для расположения на фирменном цвете 1 указанном на странице 22, или для расположения 
на однородных тёмных частях фотографий.
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Версии для чёрно-белой печати
Эти версии используются в тех случаях, когда нет возможности использовать цветную печать.

               5                                                          6          

Охранное поле
Ширина минимального охранного поля соответствует высоте буквы к в основном варианте логотипа, ниже изображён 

пример.
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Минимальный размер логотипа «Кит про»
Минимально допустимый размер основной версии (1) логотипа для печатных носителей 55 мм, для цифровой 

среды 180 px. Минимальная размер указан без учёта охранного поля и определяется шириной логотипа. Минимально 
допустимый размер дополнительной версии (1) для печатных носителей 30 мм, для цифровой среды 135 px.

55 мм / 180 px 30 мм / 135 px

                    1                                                           2      
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Недопустимые варианты использования логотипа
Нельзя изменять любые версии логотипа каким-либо образом, кроме как пропорциональным масштабированием 

логотипа целиком.

Нельзя растягивать и 
поварачивать логотип.

Нельзя менять 
расположение элементов 
логотипа в любом варианте.

Нельзя применять 
какие-либо эффекты.

Нельзя добавлять элементы
к логотипу.

Нельзя менять цвет любой 
части логотипа.

Нельзя распологать логотип 
на неоднородном фоне.
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Фирменные цвета и сочетания
Одной из констан бренда явяляется цвет 1. Он используется в логотипе, но его также можно использовать для заливки 

небольших акцентных фигур или инфографики. Цвет 1 иоспльзуется и в качестве цвета фона для больших объёмов, но 
в этом случае он должен быть использован в сочетании с белым цветом (4). Ещё в логотипе использован цвет 2, он 
используется для заголовков текста и инфографики. Цвет 3 используется в паттерне в качестве цвета контуров.

Ключевым цветовым сочетвниеми является сочетание большого количества белого с акцентными цветом 1 и 
дополнительным 2. Дополнительным цветовым сочетанием является сочетание большого количества цвета 1  с белым 
цвеом (4) и акцентным цветом 2.

RGB 80/154/129
HEX #509a81
CMYK 78/7/55/0

RGB 54/54/54
HEX #363636
CMYK 0/0/0/90

RGB 214/214/213
HEX #d6d6d5
CMYK 0/0/0/20

RGB 255/255/255
HEX #ffffff
CMYK 0/0/0/0

1 2 3 4
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Фирменный шрифт и особенности вёрстки
Фирменный шрифт наравне с логотипом и цветами является базовой составляющей стиля, помогает формировать и 

поддерживать единый образ компании.
Фирменная шрифтовая гарнитура бренда «Кит» — Inter. Она имеет большое количество начертаний, несколько жирных 

начертаний для заголовков, слоганов, коротких сообщений, а Inter Light или Inter Regular для больших текстов. Это 
руководство написано гарнитурой Inter.

Текст выравнивается только по левому краю. Выравнивание по центру возможно только в заголовках или коротких 
сообщениях, если это композиционно оправданно.

Inter Light
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ‘ « (!?) +-*/= @#$%^&№<>

Inter Bold
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ‘ « (!?) +-*/= @#$%^&№<>

Inter Regular
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ‘ « (!?) +-*/= @#$%^&№<>

Inter Black
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ‘ « (!?) +-*/= @#$%^&№<>
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Паттерн
Паттерн — это рисунок из систематически повторяющихся элементов, внешний вид и расположение которых 

регламентированы правилом или концепцией дизайна, который дополняет узнаваемость айдентики бренда или продукта.
Паттерн используется как дополнение к текущей композиции макета, когда это необходимо. Например, когда 

неуместно использовать логотип.
Паттерн следует использовать не трансформируя его и не изменяя цвета, заполняя им различные формы.
Паттерн можно масштабировать, но высота графического знака (h) паттерна должна быть не меньше 10 мм ил 35 

px. Не следует также делать его слишком крупным. Он всегда должен дополнять, но не главенствовать в композиции 
макета.

h
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Носители
Носители — это средства коммуникации с аудиторией, на которых размещены константы фирменного стиля бренда, а 

их визуальный стиль соответсвует метафоре и платформе бренда. Если говорить простым языком, то это «поверхности», 
на которых размещаются элементы стиля. Благодаря им бренд производит определённое впечатление, выделятся среди 
аналогичных на рынке, и запоминается.

Далее будут изображения различных носителей, которые уже разработаны для этого бренда. На основе их и этого 
руководства следует разрабатывать другие дизайн-макеты.

Брендирование автомобиля
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Баннеры
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Варианты обложки карточки товара на сайте
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Технический паспорт био станции
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Буклет
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Каталог
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